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Apds um 2020 e 2021 muito desafiac
plataforma de desenvolvimento dest
negdcios familiares chamados “bute
forca total em 2022!

Sdo 21 anos de receitas e histérias de
muita simplicidade e tradicdo, resga
mais, os “butecos” auténticos, dando
destaque que merecem como icones
brasileira, em torno da sociabilidade
valorizando as caracteristicas regio

Afinal, o concurso estd presente nas
Brasil, envolvendo 21 circuitos e mais
municipios.




Gerar a inclusdo sécio-econdmica de
pequenos negdcios familiares dos
brasileiros: Butecos e Bares.

Trazer visibilidade a estes

estabelecimentos, dar a oportunidade
de inseri-los dentro da sociedade de
forma digna e valorizd-los.

Sdo pessoas que dedicam a vida
inteira para manterem seu negdcio,
educarem seus filhos e levarem o
entretenimento as pessoas, dentro dos
bairros onde vivem.




COMIDA
DI BUTECO
2022

Vem ai novas receitas inéditas de
todo o Brasil, em 2022. No CDB,
além de gerar um circuito urbano
de novos bares, sabores e
entretenimento para todos os
publicos, os “butecos” sGo um
cendrio espontdneo para
conexdo entre as marcas e os
consumidores, sendo uma paixdo
nacional!

800

BUTECOS

trardo o melhor da sua
criatividade, acolhimento
e engajamento.

JURIE
VOTACAO
POPULAR

O publico e o jUri visitardo
os butecos participantes e

dardo notas para eleger o
melhor buteco da cidade.

MESDos
BUTECOS

De 8/4 a 8/5, consagrando
Abril como o Més dos Butecos
em todo o Brasil, o CDB é
realizado em 21 mercados.

MELHOR
BUTECODO
BRASIL

Os vencedores em cada uma
das 21 pracas disputardo o
titulo de Melhor Buteco do

Brasil, eleito por um novo juri.



CIDADES
PARTICIPANTES

De 08/04 a 08/05
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DIGITAL

Midia de divulgacao K

Os usudrios que navegam pelo G1
podem ser impactados por uma midia
de divulgacdo assinada pelo
patrocinador. Com a interacdo do
usudrio, ele serd direcionada para o
site do CDB com mais informacoes.
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ENTREGA.

INTELIGENTE —

Os formatos da midia de divulgacdo podem
ser distribuidos com segmentacdo?,
considerando o conhecimento que a Globo
tem dos usudrios, como perfil e interesse.

® Gl

CLUSTER
‘?95!@153555_@_,

*A entrega otimizada ndo é garantida para toda a midia, pois dependerd da disponibilidade de inventdrio.
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Além da midia na TV e no Digital, os patrocinadores poderdo ter visibilidade também nos
botecos participantes por meio da cota promocional. Esta cota terd a chancela “APOIO”
nos seguintes materiais:

Uma caravana para 12 pessoas com visita a trés botecos do circuito, com direito o
tira-gosto, cerveja e refrigerante (operacdo e transporte sdo de responsabilidade
da Comida di Buteco Producoes Gastrondmicas Ltda.).*

15 convites para o evento de premiacdo.

Direito a colocar um banner (1,00m x O,70m) no evento de premiacdo (custo de
producdo do cliente).

- Citacdo da marca na locucdo no evento de premiagdo.

*A cota 21 mercados contemplard uma caravana em um dos mercados a critério do patrocinador.
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o insercoes por mercado:
Com o objetivo de lembrar 0s telespectadoresdo [ 55 L dge de biblics DIGITAL
inicio do concurso e convidd-los a visitar os .
" N . 4 vinhetas de bloco TOTAL
botecos participantes, chamadas de publico

serdo exibidas nos intervalos comerciais da TV
Globo. . : MERCADO SIGLA CHAMADAS

MIDIA BASICA:
Além disso, vinhetas de bloco serdo veiculadas ?/IZ\RR'; APATAVVZON?;\KR é;lLODJ —
nos intervalos do programas jornalisticos locais TMAX, DOMI.

que acompanharem o concurso em cada regido.

ESQUEMACOMERCIAL DIGITAL

LOCAL DE ESTIMATIVA DE IMPRESSOES
ENTREGA ENTREGUES DO PERIODO
: *A geolocalizacdo precisa

respeitar os limites geogrdéficos do
evento local.

REGIONAL EPROPRIEDADEE SITE* FORMATOS PLATAFORMA



OBSERVACOES COMERCIAIS
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SOBRE A ENTREGA DE MIDIA*

- Toda a entrega de midia deste plano é baseada em andlise histérica de audiéncia, portanto o volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia do site no periodo
do projeto.

- A veiculacdo da midia de divulgacdo e/ou apoio deste projeto, estd sujeita a disponibilidade de inventdrio no periodo da campanha.

- Possiveis otimizacdes da Midia de Divulgacéo: Retargeting, Lookalike e clusters Navegg. A entrega otimizada NAO é garantida para TODA midia divulgacdo, pois isso
dependerd da disponibilidade de inventdrio.

CONSIDERACOES GLOBO.COM

- A Globo.com se reserva o direito de proceder alteracdes na estrutura do contetdido dos sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no plano de
insercdes. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

- Salvo excec¢do, os custos liquidos de caché e producdo sdo orcados a parte, sendo de total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo hd negociacdo, comisséo da
agéncia e descontos.

- Por se tratar de um estudo exploratério, este documento contém ideias e conceitos que ilustram as possibilidades a serem avaliadas para este projeto, se valendo dos
recursos e possibilidades da internet dentro de um plano de comunicacdo.

- De acordo com a sinalizacdo de interesse e adequagdo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessdria a consulta aos envolvidos e responsdveis pelo(s) site(s) em
questdo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orcar e estimar um cronograma para as possibilidades de
desenvolvimento da acdo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.

- Tanto os precos, quanto as propriedades apresentadas poderdo ser revistos no momento da aprovacdo.

- A disponibilidade de entrega estd sujeita & consulta no momento da aprovacdo do plano.

« A criacdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.

« A producdo da midia de divulgacdo é responsabilidade da Globo.com e ndo estd sujeita a aprovacdo. O anunciante deverd enviar a logo.

- E importante que a producdio de todos os formatos comerciais seja feita em HTML5 para que a veiculacdo seja exibida em qualquer browser. Para clientes/agéncias que
insistirem em manter as pecas em SWF: ndo deixaremos de veicular pecas em SWF (Flash), porém ndo podemos garantir a mesma performance/eficdcia das veiculacdes que
usarem HTML5.

DIREITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL E CONFIDENCIALIDADE

- Todas as ideias e conceitos expressos nesta proposta criativa constituem direitos de propriedade intelectual ou direitos conexos de titularidade exclusiva da Globo, sendo
expressamente proibida a utilizacdo ou referéncia desse contelido sem o seu prévio consentimento. Ao receber esta proposta, as partes consideram-se sujeitas &
confidencialidade de todas as informagdes nela contida, ficando obrigadas a ndo divulgd-las a terceiros. Caso haja outros intermedidrios, ficam as partes obrigadas a
divulgar expressamente a eles este cardter de confidencialidade.



OBSERVACOES COMERCIAIS
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