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SOMOS EP - EMPRESAS PIONEIRAS I I
Empresas Solucdes integradas de comunicacao para sua marca

Pioneiras
Usamos o poder e a

estrategia de nossos

©N Gl SBPN (‘[QM @zetfm veiculos, para proporcionar

Araraquara

/ <_\ ACIDADE

Sdo Carlos

forca e resultados para sua

Empresas Pioneiras ¢ um grupo com mais de 40 anos de historia, que marcd.
comecou com a EPTV - Afiliada Rede Globo e, hoje, soma diversas empresas
que oferecem uma multiplataforma de comunicacéo nas regiées mais
importantes e economicamente relevantes do pais: Campinas, Ribeirao Preto, I I

Sao Carlos e Sul de Minas.
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EPTV CENTRAL EPTV na ESCOIA

Criar e inovar. Buscar solucoes. Pensar além.

Ha mais de 23 anos de historia, o EPTV NA ESCOLA traz um desafio diferente para os alunos do ultimo ano do
ensino fundamental de todas as escolas da nossa regiao de cobertura: participar de um concurso de redacoes.

Estimular a imaginacao € desafiador e a cada ano temas ligados a vivéncia social ou escolar sdao passados para os
alunos que devem nos trazer solu¢cdes e novas ideias. Um projeto que valoriza a educacao, estimulando o
pensamento e a criatividade.

As redacdes passam por uma comissao formada pela EPTV e as selecionadas concorrerem a uma premiacao em
um evento. Em um bloco especial no Jornal da EPTV, os finalistas participam mostrando o processo de criacao do
tema. Nossa proposta € trazer a aproximacao dos patrocinadores com os estudantes, educadores e suas familias,
além de trazer a integracao entre as escolas.

Com chamadas de video transmitidas no decorrer da programacao da EPTV, cross midia com internet em pagina
especial e a ativacdao da marca em diversos materiais, a proposta EPTV NA ESCOLA traz uma oportunidade para
o patrocinador se aproximar daqueles que sao o futuro do nosso pais.

O Projeto em 2020:
v'Cidades Participantes: 42
v 9.298 alunos fizeram a redacao
Municipais: 3.690, Estaduais: 3.612, Particulares: 1.736, SESI: 260).

v' 328 Escolas participaram fazendo a redacao
(Municipal: 77, Estadual: 133, Particular: 104, SESI: 14).
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CRONOGRAMA EPTV na ESCOIA

®
LANCAMENTO DO ENVIO DAS DIVULGACAO PREMIACAO
PROJETO REDAGCOES SEMIFINALISTAS
Inicio da divulgacao na Inicio da divulgacao em
pagina do projeto midia TV
P scoeser | 2200 | 1m0 | s
DIVULGACAO DO VISITA* DOS DIVULGACAO
TEMA ALUNOS NA DOS FINALISTAS

SEDE DA EPTV

*Com o avanc¢o da imunizacao total da populacao e estimativas de melhoras na situacao atual da pandemia, a expectativa é que em 2022 o EPTV NA ESCOLA seja realizado totalmente em

seu formato original, retornando as visitas dos alunos a sede da EPTV.






O ALUNO Z QUER:

Ser ouvido e ter suas opinides
respeitadas.

Ter um papel ativo na construcao do
seu conhecimento.

Fazer parte de algo que tenha
Impacto sobre as pessoas.

Aprender as competéencias necessarias
para executar tarefas no presente e
nao somente no futuro.



HABITOS DE CONSUMO E PERFIL

Na area de cobertura da EPTV Central dentre as pessoas que confiam na TV
para se manterem informadas(?):

SEXO (%) CLASSE SOCIAL (%)
DE
o 5%
(] 66% | If5]65% .
P P C 48%

Acreditam que compensa
pagar mais caro por
produtos de qualidade

F F;% 1 ' 6 g/’@} 5 8 % FAIXA ETARIA (%)

Conflam na TV para se
manterem informados.

MilhGes de pessoas Acreditam que marcas

25
19
assistiram a EPTV Central conhecidas s3ao 12
nos ultimos 30 dias melhores 9 . I

12-17 18-24 25-34 35-49 50 ou mais
FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - TGl LIGHT - SAO CARLOS - MAIO 2021



AUDIENCIA
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9.596.868 6.774.927

Visualizacoes
de Paginas

Ch el

00m24s

Tempo médio

Usuarios

86% 14%
DESKTOP MOBILE 54% 46%

GOOGLE ANALYTICS | G1 SCA E REGIAO | JUN JUL AGO 2021(%)




MATERIAL PROMOCIONAL

Sawe ke

packdrop para fotos

Danner

aplicacao em convites para solenidade de premiacao

10 kit de brindes para os alunos
10 camiseta para os finalistas
10 trofeus / medalhas

20 sacolas para brindes

mencao da marca na locucao do mestre de cerimonia no evento
de premiacao

ATIVACAO DA MARCA

O patrocinador podera desenvolver outras acoes de ativacao e de
relacionamento com o publico no evento. Todas de responsabilidade
do patrocinador e mediante aprovacao prévia da organizacao.




CROSS MIDIA | Sites Globo

G1 Central

Regido e/ou Visibilidade | Entrega | Entrega

nome da Proprle’d?de Formato 2ELBCE ShIEELOCE 2T Hor?rla Inicio im FEIECC Inventario | Cotas [ Determinad| Total |Determinad
o . de Midia Formato Venda (horas/dia) (DIAS) ° .
editoria a(%) Estimada a
Maxiboard 1 Home: Desktop 2.109 527
Billboard 2 Home: Desktop 2.109 527
Retdngulo 1 4.589 4 25% 1.147
: 4 25%
EPTV NA Retdngulo 2 Homemgsisl’zmp " 4.589 4 25% 1.147
Home de | ESCOLA SAO 4 25%
oaramacio CARLOS na Patrocinio | Retangulo Superior 3.979 4 25% 995
Prog & Home de 4 25%
Programacao Billboard Matéria Internas: Desktop 24 1.679 4 25% 420
4 25%
Retangulo Mobile . : %
Matéria Internas: Mobile C.PM. 18_jun_22 8-nov-22 143 2.300 4 25% 575
Retédngulo 1 Home: Mobile 2.480 620
Native Carrossel 8.568 2.142
- o1 S5 Colas Retdngulo 1, | Home e Internas:
G1 - Local |eAraraquarae Mldla d? Diversos** Blllboar(AJI WS Diesidie & Molslie 1.904.000 200.000
ReqiZo Divulgacao e Retangulo
9 Mobile Matéria.
: : Midia de A :
G1 - Nacional |G1 Nacional SP Blvullepcse Retéangulo Superior 21 1.060.000 120.000
G1 Séo Carlos Banner Billboard Matéria Inter:al\jlzoligﬁzktop
G1 - Local |eAraraquarae| Patrocinio Contextualizado e Retdngulo 15 1.280.000 140.000
Regido Mobile Matéria
* Geo e Cluster: Informar caso aplicavel
TOTAL DE| TOTAL DE
ENTREGA ENTREGA
** Formatos Diversos: listar formatos ESTIMAD DETERMINA
A DA
*** Para os formatos Maxiboard 1 e Billboard 2, podem ser enviados criativos das seguintes dimensdes: 970x150 ou 970x%0
*** Para o formato Billboard Feed, podem ser enviados criativos das seguintes dimensdes: 970x150 ou 970x250 ou 970x90 8.101 460.000
*** O formato Native Feed pode ser usado como Carrossel ou Texto+Foto/Video ou Video (verificar com a opec local)




CROSS MIDIA | ACidade ON AN

ACidade ON - SCA
Formato Unidade de Periodo Visibilidade Entrega
Venda (DIAS) Estimada(%) Determinada/Posts
ACidade ON Séao Carlos Midia de Divulgacao Billboard 1 Deskltrgtpe):rrl]-lac;me © C.P.M. 143 11% 110.000
ACidade ON Sao Carlos Midia de Divulgacéo Retangulo 1 Desktop + Mobile C.P.M. 143 11% 110.000
ACidade ON - AQA

Unidade de Periodo Visibilidade Entrega

Formato Venda (DIAS) Estimada(%) Determinada/Posts

Desktop: Home e

C.PM. 143 10% 160.000
Internas

ACidade ON Araraquara Midia de Divulgacéo Billboard 1

ACidade ON Araraquara Midia de Divulgacéo Retangulo 1 Desktop + Mobile C.P.M. 143 10% 170.000




RADIO CBN CBN

Araraquara

Sao Carlos '

scavaon

Periodo de Veiculacao 18 de Julho a 06 de Dezembro/2022
N° de insercoes 160 S
- §
Target Geral >
~ Rotativo Il
Programacao

(09:30 - 24:00)



ESQUEMA COMERCIAL

Periodo de veiculacao

N° total de insercdes

Descricao das Insercoes Periodo

De 18/jul a 18/ago
De 22/ago a 21/set
De 23/set a 17/out
De 19/0ut a 08/nov

Vinhetas de Bloco De 18/Jul a 06/Dez

SCA

De 18/Julho a 06/Dezembro/2022

Geral pessoas

173
N° Insercoes Duracao Assinatura por patrocinador
32 45" 5"
32 45" 5"
41 45" 5"
47 45" 5"

21, sendo 11 no PTV1"Y /3 no PTV2" e 7 no BPLO!"
(5" assinatura por patrocinador)

Bom Dia Cidade " Temperatura Méaxima
Jornal da EPTV 1 ™ Terra da Gente !
Midia bésica Malhacdo E de Casa
Jornal Hoje Globo Esporte

Material Promocional/Propriedade de Arena
(por cota)

Cross Midia - Internet G1 (por cota)

Cross Midia — ON SCA/AQA (por cota)
Cross Midia - Radio SCA/AQA (por cota)

Valor Total (por cota)

Novela |

Mais Caminhos'"
4
4
R$ 63.700,00
R$ 2.165,00

R$ 3.150,00

R$ 7.105,00
R$ 4.150,00

R$ 1.230,00
R$ 3.500,00
R$ 85.000,00

aa

EPTV na ESCOILA




OBSERVACOES

*Preco fixo.
O patrocinadores atuais (JFL Alarmes) tém prioridade de renovacdo de uma cota deste projeto até as 16h (horario de Brasilia) do 20/abril/2022.
*Prazo de comercializacao desse projeto: até as 16h (horario de Brasilia) do dia 20/junho/2022.
*A veiculacdo desse plano comercial esta condicionada a comercializacao de todas as cotas.
*Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacao.
*A midia basica sera administrada pelo Marketing da EPTV e podera ocorrer alteracao em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relacao previsto versus exibido no total do projeto. O acerto de
contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de insercdes exibidas.
A producao dos VTs é de responsabilidade da EPTV.
O patrocinador tera exclusividade do material (filme) nos mercados adquiridos.
*Esse material sera produzido pela EPTV para utilizacdo privada e € proibida a reproducao total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas graficos, microfilmicos, reprograficos, fonograficos e
videograficos, bem como qualquer alteracao/edicao em seu conteudo. Essas proibicdes aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a sua editoracao. Proibido o uso nao autorizado sob pena de responsabilizacao dos
infratores.
A producao da vinheta de 5" (texto de ate 8 palavras) e do comercial de 30" é de responsabilidade dos patrocinadores. Lembramos que essas caracterizacbes devem estar de acordo com as normas e praticas comerciais da TV
Globo.
*A assinatura do material sera precedida de "oferecimento”.
‘Entrega do material: a assinatura de 5" deve ser enviada pelo cliente até as 16h (horario de Brasilia) do dia 08/julho/2022.
*Uso da marca do evento deve ser submetido a avaliacao e autorizacao do Departamento de Marketing da EPTV.
*O evento é uma iniciativa da EPTV.
*A EPTV se reserva o direito de alterar data, periodo de veiculacao, local e itens relacionados aos materiais promocionais/propriedades de arena, adequando-os as necessidades do projeto e/ou por motivos de forca
maior.
Para confeccao de materiais promocionais, o patrocinador devera enviar sua logomarca com fundo transparente em arquivo extensao .ai, .eps, ou .cdr, com no minimo 300 dpi, para o Departamento de Marketing da EPTV
Campinas (isabela.mestriner@eptv.com.br), até as 16h (horario de Brasilia) do dia 05/julho/2022, com manual de aplicacao. A inclusdao da logomarca do cliente fica condicionada a data da comercializacao do projeto, em
virtude do prazo de fechamento para impressao.
Valores pagos a EPTV:
*Midia TV e Cross Midia - Internet: 15 d.fm.
*Producao do VT, Material Promocional/Propriedade de Arena, Producao de Internet: 05/julho/2022.
Sobre os custos de Producao de VT, Material Promocional/Propriedade de Arena, Producao de Internet nao incidirdo comissao de agéncia.
*Outras acdes promocionais poderao ser realizadas mediante consulta e aprovacao do Marketing da EPTV. Essas acOes sao por conta dos patrocinadores (custos e execucao). Nao sera de responsabilidade da EPTV a colocacao
e retirada de materiais promocionais extra plano comercial, bem como, a distribuicao de brindes que nao sejam produzidos pela organizacao do evento.
A emissora se reserva o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em funcao de necessidades estratégicas e/ou promocionais.
Entrega digital: Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais (vinhetas e/ou comerciais) através dos players homologados pela Globo: Adstream, Adtox, A+V Zarpa e Casa do Vaticano. O faturamento €
feito direto pela EPTV.
*Pos-venda: o cliente recebera um relatorio/video apds o final da veiculacao, a ser desenvolvido pelo MKT da emissora.
*(1) Programacao Local: Bom dia Cidade (BPLO) ¢ exibido (seg. a sex.) as 7h30; Jornal da EPTV 1 e 2 (PTV1 e PTV2) sdo exibidos de seg. a sab, as 12h e as 19h10 respectivamente, Mais Caminhos (MAIS) é exibido aos sabados as
14h45, Terra da Gente(TRGE) é exibido aos sabados as 14h10.
*Consulte sempre seu Atendimento Comercial.




OBSERVACOES

A producao dos formatos da midia de divulgacao deste projeto sera de responsabilidade da equipe EPTV Internet.

Para a producao da midia de divulgacéo, a agéncia/cliente enviara logomarca com fundo transparente, formato vetorial (lllustrator CS, .ai) ou Bitmap (Photoshop
CS, .psd) com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicacdo da referida marca para a producao dos formatos acima
indicados.

A midia de divulgacdo direciona o internauta para a pagina especial do projeto.

O prazo de implementacao dos formatos é de 5 dias Uteis apos o recebimento da logomarca/material.

A producao dos formatos de midia de patrocinio desta pagina especial sera de responsabilidade do cliente/agéncia. Os formatos estao especificados em
http://anuncie.globo.com/redeglobo/formatos/index.html . Serao aceitos apenas materiais produzidos em formatos de imagem (jpg ou .gif) ou em HTMLS5.
A midia de patrocinio direciona o internauta ao site do patrocinador.

O prazo de validacao dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe da EPTV Internet, € de 1 dia util apds o recebimento da material. A peca devera
ser enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia a data de sua veiculacao para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.

«Para o envio de logomarca/material ou duvidas sobre os prazos de implementacao, consulte a Equipe de Operacdes Comerciais de Internet em:
opec.digital@eptv.com.br.

O fornecimento de conteudo para o desenvolvimento e atualizacao da pagina especial é de responsabilidade da Equipe EPTV Internet.

A EPTV Internet reserva-se o direito de proceder alteragbes na estrutura do conteudo dos sites ao longo do ano, e, eventualmente, substituicdes nos formatos
originalmente previstos no plano de insercoes. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante. A entrega estimada de impressdes
referente ao Cross Midia internet tem como base a analise histérica de audiéncia de paginas especiais similares anteriormente publicados em nossos sites.
Portanto, o volume de entrega estimada prevista no plano comercial pode variar de acordo com a audiéncia real da pagina deste projeto no periodo de sua
publicacao.

A disponibilidade da entrega comercial, formatos, propriedades e precos estao sujeitos a consulta no momento da aprovacao do plano.

*O pagamento da veiculacao da presente pagina especial sera feito em 15 d.fm. e para o registro desta prestacao sera emitida uma nota fiscal.

A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e
condicdes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com. Custos estimados de producao orcados a parte, sendo total responsabilidade do
cliente. Sobre este valor ndo ha negociacao, comissao da agéncia e descontos. A criacao de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo,
agéncia e anunciante. Os formatos publicitarios nao contemplados no plano comercial poderao exibir andncios de outros clientes, mesmo que sejam do mesmo
segmento do patrocinador do projeto. |




OBSERVACOES

A producao do spot é de responsabilidade das radios (jovem pan ribeirdao, CBN Ribeirao Preto, Sao Carlos e Araraquara).

« O roteiro e demais materiais necessarios para producao do spot serao definidos apds a comercializacao.

« As radios se reservam o direito de alterar itens relacionados a data e/ou horario, adequando-os as necessidades do projeto.

« As emissoras também se reservam o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em funcao de necessidades estratégicas
e/ou promocionais.

« Esse material sera produzido pelas emissoras para utilizacao privada e é proibida a reproducao total ou parcial, por qualquer meio ou processo,
especialmente por sistemas graficos, microfilmicos, reprograficos, fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteracao e/ou edicao em seu
conteudo. Essas proibicoes aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a sua editoracao. Proibido o uso nao autorizado sob pena de
responsabilizacao dos infratores.

« Consulte sempre seu atendimento comercial.



NEGOCIOSEP.COM.BR

"O SONHO FUTURO, EU
NAO SEI QUAL SERA.
MAS HAVERA SONHO".

- José Bonifacio Coutinho Nogueira

GRUPOEP

CREDIBILIDADE E TUDO

@QNEGOCIOS.EP



