
PREÇOS EPTV
Lista válida para compras realizadas

em Janeiro 2022



NOVO MODELO
DE PRECIFICAÇÃO 

A partir de 2022 os valores de mídia 
serão determinados pela tabela válida 
na data de compra. Acreditamos que 
essa será uma evolução importante no 
mercado de mídia e benéfica para os 
anunciantes, permitindo maior 
transparência e previsibilidade dos 
preços. 

Em caso de dúvida, consulte seu contato comercial.

VIGÊNCIA DA LISTA DE PREÇOS 

Os preços a serem faturados aos anunciantes 
correspondem àqueles descritos na tabela válida no 
momento da compra, respeitando os valores dos meses 
de exibição das mensagens publicitárias. Assim, os valores 
previstos nesta Lista de Preços serão faturados para os 
anunciantes quando se referir às compras ocorridas 
exclusivamente dentro de seu período de vigência.

Caso a confirmação da compra ocorra após o término do 
período de vigência desta Lista de Preços, os valores a ser 
faturados corresponderão àqueles previstos na nova Lista 
de Preços, que sucederá a presente. Nesta hipótese, os 
valores serão automaticamente atualizados com base na 
nova Lista de Preços, mantidas inalteradas as demais 
condições originais de negociação. 

Lista de preços válida para compras realizadas em 
Janeiro 2022 
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PATROCÍNIOS
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Preço para 4 semanas de patrocínio / Valores expressos em reais

Válido para veiculação de 01 a 30/janeiro/2022

Jornal da EPTV  2 1 1 . - sim (2) 364.791,00 174.886,00 78.773,00 64.193,00 PTV2

Conversa com Bial 1 1 . - - 32.220,00 19.350,00 10.500,00 6.360,00 BIAL

Como Será 1 1 . - - 2.421,00 1.194,00 825,00 555,00 SERA

É De Casa 1 1 . . - 9.962,00 5.507,00 2.516,00 1.760,00 CASA

É De Casa 1 1 1 . - 19.451,00 10.751,00 4.913,00 3.434,00 CASA

Terra da Gente (1) 1 1 . - sim (2) 15.235,00 7.892,00 3.463,00 2.825,00 TRGE

Mais Caminhos (1) 1 1 . - sim (3) 11.541,00 5.940,00 2.676,00 1.875,00 MCAM

Caldeirão . . 1 - - 20.178,00 10.332,00 4.947,00 3.642,00 HUCK

Altas Horas 1 1 . - - 17.022,00 8.436,00 4.080,00 2.433,00 ALTA

Antena Paulista 1 1 . - - 2.034,00 1.164,00 804,00 - ANTE

Terra de Minas 1 1 . - - - - - 1.248,00 TEMD

Globo Rural 1 1 . - - 8.538,00 5.568,00 2.640,00 4.338,00 GRUD

Temperatura Máxima 1 1 . - - 17.430,00 9.087,00 4.692,00 3.354,00 TMAX

Domingo Maior 1 1 . - - 12.963,00 7.725,00 3.393,00 2.169,00 DOMA

Novela II . . 1 . . 393.715,00 181.522,00 94.165,00 62.741,00 N19H

Lady Night 1 1 . . . 138.999,00 65.513,00 28.512,00 19.629,00 SHO5

Campinas Ribeirão Central S. de Minas

Ab. Enc. VEA 30" CAM RIB SCA VAR

Bom Dia Praça 1 1 . - - 40.260,00 19.905,00 7.170,00 6.390,00 BPRA

Bom Dia Cidade (1) 1 1 . - sim (2) 40.131,00 19.797,00 8.925,00 6.563,00 BPLO

Mais Você 1 1 . - - 40.260,00 27.870,00 12.435,00 8.835,00 MAVO

Jornal da EPTV 1 (1) 1 1 . - sim (2) 113.551,00 74.745,00 34.448,00 28.498,00 PTV1

Globo Esporte 1 1 . - - 121.968,00 80.514,00 33.624,00 25.290,00 GESP

Jornal Hoje 1 1 . - - 125.406,00 82.836,00 34.146,00 26.370,00 JHOJ

Sessão da Tarde 1 1 . - - 54.030,00 23.340,00 13.005,00 8.595,00 TARA

Vale a Pena Ver de Novo 1 1 . - - 98.775,00 41.295,00 17.010,00 12.015,00 VALE

Programas
TV

Internet Sigla



PATROCÍNIOS

(1) Os programas BOM DIA CIDADE, JORNAL DA EPTV 1, JORNAL DA EPTV 2 (CAM), MAIS CAMINHOS e TERRA DA GENTE possuem 2 cotas locais de patrocínio.

TV ABERTA
•A Globo poderá desenvolver outras oportunidades comerciais (cota de participação, ações no conteúdo etc.) ligadas aos programas. Essas oportunidades não poderão 
ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores dos programas, exceto quando mencionado no plano comercial.
• Dias e horários de exibição dos programas estão sujeitos a alteração.
• As renovações dos patrocínios deverão ser informadas até 28 dias antes da última veiculação contratada. Após este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota 
disponível para negociação com outro anunciante.
• A aquisição mínima estabelecida para compra/renovação seguirá da seguinte forma:
 - Programas diários (seg/sex, seg/sáb ou seg/dom): mínimo 4 semanas, sem prioridade de renovação. Obs.: para comercialização a partir de 8 semanas, prioridade de 
renovação de 28 dias  antes do término do contrato;
 - Programas semanais: mínimo 8 semanas, com prioridade de renovação de 28 dias antes da última veiculação contratada."
• Não existe posicionamento especial para exibição dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocínio, exceto quando mencionado.
• As caracterizações dos patrocínios (abertura, encerramento) da programação de linha deverão seguir as seguintes orientações:
 - Vídeo:
- Duração de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Não serão permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material não poderá apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens não poderão dar destaque a nenhum produto particularmente; a ênfase deve ser apenas na 
linha de produtos.
 - Áudio*:
- 3 segundos: máximo de 4 palavras .
- 5 segundos: máximo de 10 palavras.
- 7 segundos: máximo de 12 palavras.
- Identificação do patrocinador ou marca no início do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serão contabilizadas individualmente.
- Caso o texto apresente números ou siglas, estes serão computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderá haver menção apenas da linha de produtos.
*A validação é feita com o cronômetro."
• Não será aceita multiplicidade nas caracterizações.
• Para os programas com cotas locais na Globo existe a opção da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteração no preço. Caso o 
patrocinador opte pela assinatura de 3” nas caracterizações de abertura e encerramento, terá direito a um comercial de 10” no intervalo do programa.
"• Os patrocinadores poderão fazer ofertas e promoções, tanto em áudio quanto em vídeo, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, 
bloco etc.). A duração deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condições:
 - Áudio: Locução com citação do valor da oferta e/ ou menção específica da promoção.
 - Vídeo: Possibilidade de mostrar explicitamente preço/oferta na tela, (informação vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo específico)."
• Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo/EPTV.
• O patrocínio do programa não bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.
• O programa pode ter ações de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que não bloqueiam o patrocínio.
• Deverão ser emitidas autorizações distintas em relação à mídia Linear e Digital.
• O plano de veiculação segue orientações estabelecidas pelo Manual de Práticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Preços e Código de Ética e Conduta da Globo 
em caso de dúvida entrar em contado com OPEC ou atendimento comercial.

VEA – VOCÊ ESTÁ ASSISTINDO
• Formato disponível exclusivamente para Planos de Patrocínio Locais. Não poderá ser comercializado de formas avulsas;
• Quantidade de Cotas Local: 1 cota;
• O cota local sofrerá bloqueio de segmento do patrocinador Nacional do programa;

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS
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• Formato sem custo de produção, com possibilidade de trocas quinzenais. 
• O Material do cliente precisa vir pronto (sem áudio)  e com registro de Ancine, a Globo/EPTV  fará a finalização do mesmo com inclusão de trilha e locução.

TRILHAS SONORAS
 O patrocinador poderá utilizar o tema musical da sua campanha nas vinhetas de patrocínio, desde que  orquestrado, sem vocal e integrando-se à trilha sonora nos 
programas com uma única cota de patrocínio. Essa  trilha deve ser enviada em arquivo com extensão .mp3 e .wav para gpc-gestaodeprojetoscomerciais@g.globo.  Para 
o patrocinador que não dispõe de um tema musical que identifique a sua marca e/ou campanha, será  utilizada a trilha sonora do programa, com arranjo musical 
diferenciado."

ENTREGA, TROCA E REUTILIZAÇÃO DE MATERIAL
Entregas de materiais, trocas, produções de peças e reutilizações deverão ser consultados à OPEC."

ENTREGA DIGITAL
(2) Formato comercial do plano de internet - Vídeo: Pre-Roll 7” (sem skip).
(3) No programa MAIS CAMINHOS a cota de internet é exclusiva para o mercado de Campinas (CAM). Formatos comerciais do plano de internet - Site de programa: 
Maxiboard 1 (Home), Retângulo Médio 1 (Home), Retângulo Médio Superior (Internas), Retângulo Mobile 1 (Home) , Pre-Roll 7”.
(4) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Bom dia Cidade da praça de Campinas com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de 
Apoio de 14.190 impressões nos demais vídeos do portal.
(5) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 1 da praça de Campinas com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de 
Apoio de 9.800 impressões nos demais vídeos do portal.
(6) Entrega de patrocínio em 100% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 2 da praça de Campinas com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de 
Apoio de 40.800 impressões nos demais vídeos do portal.
(7) Entrega de patrocínio em 20% das visualizações de vídeo do programa Terra da Gente da praça de Campinas com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de 
Apoio de 6.600 impressões nos demais vídeos do portal. 
(8) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Bom dia Cidade da praça de Ribeirão Preto com frequência de 1 visualização por dia e Mídia 
de Apoio de 3.770 impressões nos demais vídeos do portal.
(9) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 1 da praça de Ribeirão Preto com frequência de 1 visualização por dia e Mídia 
de Apoio de 14.190 impressões nos demais vídeos do portal.
(10) Entrega de patrocínio em 100% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 2 da praça de Ribeirão Preto com frequência de 1 visualização por dia e Mídia 
de Apoio de 41.290 impressões nos demais vídeos do portal.
(11) Entrega de patrocínio em 20% das visualizações de vídeo do programa Terra da Gente da praça de Ribeirão Preto com frequência de 1 visualização por dia e Mídia 
de Apoio de 2.460 impressões nos demais vídeos do portal.
(12) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Bom dia Cidade da praça de São Carlos com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de 
Apoio de 4.246 impressões nos demais vídeos do portal.
(13) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 1 da praça de São Carlos com frequência de 1 visualização por dia.
(14) Entrega de patrocínio em 100% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 2 da praça de São Carlos com frequência de 1 visualização por dia e Mídia 
de Apoio de 12.195 impressões nos demais vídeos do portal. 
(15) Entrega de patrocínio em 20% das visualizações de vídeo do programa Terra da Gente da praça de São Carlos com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de 
Apoio de 1.380 impressões nos demais vídeos do portal. 
(16) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Bom dia Cidade da praça do Sul de Minas com frequência de 1 visualização por dia.
(17) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 1 da praça do Sul de Minas com frequência de 1 visualização por dia e Mídia 
de Apoio de 1.070 impressões nos demais vídeos do portal.
(18) Entrega de patrocínio em 100% das visualizações de vídeo do programa Jornal da EPTV 2 da praça do Sul de Minas com frequência de 1 visualização por dia e Mídia 
de Apoio de 13.400 impressões nos demais vídeos do portal.
(19) Entrega de patrocínio em 20% das visualizações de vídeo do programa Terra da Gente da praça de Sul de Minas com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de 
Apoio de 1.615 impressões nos demais vídeos do portal.
(20) Entrega de patrocínio em 50% das visualizações de vídeo do programa Mais Caminhos com frequência de 1 visualização por dia e Mídia de Apoio display de 32.160 
impressões no portal. "

Para mais informações, consulte o Atendimento Comercial.



negociosEP.com.br               @negocios.EP         Negócios EP

MERCHANDISING
Projetos desenvolvidos dentro da 
programação de entretenimento 
objetivando criar envolvimento de 
marcas/produtos ao conteúdo artístico de 
forma natural e adequada ao formato de 
cada programa.

Formato

Programas

Valor

Observação

Mais Caminhos
Terra da Gente
Churrasqueadas

Sob consulta

Para mais informações, consulte o Atendimento Comercial.

De acordo com o perfil do programa, serão desenvolvidas ações de 
merchandising a partir de um briefing realizado entre agência/cliente/EPTV. 
As ações deverão respeitar nossas práticas comerciais.


